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OBJETIVOS

Objetivo Geral
Compreender o turismo como importante fenômeno social do mundo
contemporâneo e seu papel na produção do espaço.
Analisar os fundamentos teóricos e metodológicos do turismo e da Geografia do
turismo.

Objetivos específicos
Compreender o turismo como importante atividade social, suas contradições e seu
papel na produção do espaço e na dinâmica da sociedade.
Analisar a formação da demanda turística, o papel do estado e a inserção da
sociedade.
Evidenciar a oferta turística e o papel dos patrimônios naturais e culturais.
Compreender os aspectos políticos implícitos no planejamento do setor turístico.
Observar o impacto das atividades turísticas sobre os patrimônios natural e
cultural, bem como suas contribuições para a compreensão das relações na
produção do espaço e sua (reJorganização.
Avaliar as perspectivas que o turismo oferece para a superação dos impasses
enfrentados pela sociedade globalizada.



Geografia e Turismo. Aspectos teórico-metodológicos na abordagem geográfica
referente ao turismo. A atividade turística e as suas relações com o espaço e com a
paisagem. A sociedade contemporânea e seu re(arranjo) na organização espacial. Oferta e
demanda do turismo e as contradições O turismo como possibilidade de
desenvolvimento e/ou crescimento e os seus impactos socioambientais. Modalidades,
tipologias e planejamento do turismo.

DESCRIÇÃO DO PROGRAMA

1) GEOGRAFIA E TURISMO.
1.1- Natureza- Sociedade e o turismo.

2) ASPECTOS TEÓRICO-METODOLÓGICOS NA ABORDAGEM GEOGRÁFICA E
O PAPEL DO TURISMO.
2.1 — Turismo: Conceitos e categorias.
2.2 — Princípios teóricos e metodológicos da geografia do turismo.

3) A ATIVIDADE TURÍSTICA E AS RELAÇÕES COM AS PAISAGENS.
3.1 — A importância das paisagens: seduções e atrativos.
3.2 — As paisagens como fato cultural.

4) O TURISMO NA SOCIEDADE CONTEMPORÂNEA E SEU PAPEL NA
ORGANIZAÇÃO ESPACIAL.
4.1 —- A organização espacial dos lugares turísticos.
4.2 — Turismo e os processos de transformação territorial.

5) OFERTA E DEMANDA DO TURISMO E AS CONTRADIÇÕES DESTA
ATIVIDADE.
5.1 —- Lugares turísticos e impactos ambientais.
5.2 — Lugares turísticos e impactos culturais.

6) O TURISMO COMO VETOR DE DESENVOLVIMENTO LOCAL.
6.1 - Comunidade: população local e visitante.

7) PLANEJAMENTOE GESTÃO DO TURISMO.
7.1 — O papel do estado no planejamento e gestão do território turístico.
7.2 - Comunidade e gestão das potencialidades turísticas.
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